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 الموضوع الرئيسي للندوة الثانية والعشرون للجمعية التونس ية للتسويق 
للتسويق  التونس ية  للجمعية  الدولية  الندوة  حول   (ATM) تجمع  التسويق  مجال  في  والممارسين  الباحثين  مواضيع س نويًا 

الجمعية  ندوة  من  والعشرون  الثانية  النسخة  س تعقد  والمهنيين.  ال كاديميين  بين  المثمر  التبادل  تعزيز  في  يساهم  مما  معاصرة، 

التسويق في  البحث  مختبر  ينظمها  التي  للتسويق،  بصفاقس (LRM) التونس ية  والتصرف  الاقتصادية  العلوم   بكلية 

(FSEG) فهذه فرصة مثالية لمشاركة نتائج أ بحاثكم متمرسين. سواء كنتم باحثين مبتدئين أ و 2025أ فريل  26و 25، يومي ،

 .وأ فكاركم مع مجتمع ال كاديميين والمهنيين في التسويق

 ."!س تتناول النسخة الثانية والعشرون من الندوة موضوع: "التسويق المس تدام: النجاح في تحويل الممارسات والسلوكيات

تتزايد الكوارث الطبيعية بوتيرة مقلقة، وتتفاقم مشكلة التلوث، وتس تنزف الموارد الطبيعية بشكل خطير. هذه الاتجاهات 

الس ياق،   هذا  في  البشرية.  ال نشطة  لى  ا  بال ساس  يعود  لكوكبنا،  مقلق  تحوّل  عن  ا  تتكشف  مسارا المس تدامة  التنمية  قدم 

فراد والمنظمات ا للتخفيف من ال ثار السلبية، والحفاظ على النظم البيئية، وضمان مس تقبل قابل للحياة لل   .واعدا

وعي ورغبة تزايد ال، لوحظ منذ بداية العقد ال ول من القرن الحادي والعشرين تحديدا   في مجال التسويقفي هذا ال طار و 

تسويق   نهج  تبني  في  صميم  حيث    ،(Kotler, 2011) مس تدام متنامية  في  البيئية  الضرورات  دماج  با  النهج  هذا  يوصي 

ال ستراتيجية الشركات   (Martin et Schouten, 2014) التوجهات  التسويق في  النهج على    . كماوممارسات  يقوم هذا 

على  فكرة أ ن التسويق يمكن أ ن يسُ تخدم لتطوير وتعزيز نماذج السوق والاس تهلاك التي تراعي القضايً البيئية والاجتماعية  

المسؤول،   سويقزز الت ويع  يشجع على الابتكار البيئي، ويطيل من عمر المنتجات، ويحدد السعر العادل،و   المس توى العملي

القيمة سلسلة  مراحل  جميع  في  المس تدام  التوزيع   ,Akram et al., 2024 ; Machado et Goswami).  ويفضل 

2024 ; Dekhili, Durif, et Merle, 2023 ; Volle et Schouten, 2022 ; Dekhili, Merle et Ochs, 

2021). 

يمكن   ل  الانتهازية،  الممارسات  مكافحة  على  قدرته  لى  ا  بال ضافة  وال فراد،  والشركات  للمجتمع  المس تدام  التسويق  فوائد  ن  ا 

نكارها. ومع ذلك، ل تزال هناك عقبات مختلفة تعيق تطوره. من بين هذه العقبات نذكر عدم ثقة المس تهلكين في الت  سويق  ا 

 .  والتأ ثير المتفاوت للعلامات البيئية، وارتفاع أ سعار المنتجات العضوية والبيئية ال خضر،

 (Dekhili, Durif, et Merle, 2023)  

، يبدو أ ن تحديًت وفرص جديدة  (AI) علاوة على ذلك، مع التقدم التكنولوجي ال خير مثل الرقمنة والذكاء الاصطناعي

أ ن   من  يمكن  كل  الاس تهلاكالمؤسسات  ارسات  ممتؤثر على  فراد  وسلوكيات  المجال  لل  هذا   (Ertz et al., 2021) في 

ال بحاث في   هذه  لذلك، تهدف تقديم نظرة شاملة على  لى  ا  التونس ية للتسويق  الجمعية  من ندوة  والعشرون  الثانية  النسخة 

، وتحديد العقبات نظماتمجال التسويق المس تدام، وتحليل التطورات التي تؤثر على سلوكيات المس تهلكين واستراتيجيات الم 

ة أ و التجريبية أ و المنهجية  نشجع الباحثين على تقديم مداخلات تس تكشف الجوانب المفاهيميلذلك  والمحركات للانتقال البيئي.  

واسع.   بشكل  المس تدام  المس توى  كما  للتسويق  على  للاس تدامة  الفعال  بالدمج  المتعلقة  لل بحاث  خاص  اهتمام  يلاء  ا  سيتم 
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، وكذلك لدور التكنولوجيا الحديثة مثل التقنيات الرقمية، والذكاء الاصطناعي، وغيرها، في نجاح مبادرات ؤسسيالمجتمعي والم

 :كمثال، يمكن تناول ال س ئلة التالية .التسويق المس تدام 

 كيف يمكن أ ن يعزز التسويق المس تدام الرفاه الفردي والجماعي؟  •

 ما هي الاتجاهات الحالية في مجال الاس تهلاك المس تدام؟  •

 ما هي العوامل التي يمكن أ ن تشجع الممارسات الاس تهلاكية الصديقة للبيئة؟  •

 أ ين تكمن المقاومات الرئيس ية لعتماد سلوك اس تهلاكي مسؤول؟  •

 سهل التعاون بين مختلف الجهات الفاعلة عملية دمج الاس تدامة في النظم البيئية؟ ي كيف يمكن أ ن  •

 التغلب على شكوك المس تهلكين بشأ ن المنتجات الخضراء؟ كيف يمكن  •

 ما هي ال جراءات التي يمكن اتخاذها لتعزيز البدائل لشراء المنتجات الجديدة، مثل التأ جير، والشراء المس تعمل؟  •

 كيف يمكن تجاوز عدم ثقة المس تهلكين تجاه العلامات البيئية؟ •

 كيف يمكن بناء رأ س مال علامة تجارية مس تدام؟ •

 كيف تساهم نماذج ال عمال المس تدامة في تقليل ال ثر البيئي للمنتجات؟  •

 كيف يمكن توجيه المجتمع، الشركات، والمس تهلكين نحو ممارسات أ كثر مسؤولية؟  •

 كيف يمكن جعل المنتجات الخضراء والعضوية والعادلة أ كثر توافقاا من حيث ال سعار؟ •

 ما هي خصوصيات دمج الاس تدامة في مختلف القطاعات، مثل الموضة، الفخامة، والغذاء؟ •

 ما هي ال همية الحالية لقنوات التوزيع القصيرة؟ •

 ما هي أ فاق تطوير ممارسات التوزيع المس تدامة؟  •

 كيف يمكن للتقنيات الرقمية أ ن تساهم في التنمية المس تدامة؟ •

 ما هو تأ ثير الرقمنة على التسويق المس تدام؟ •

 الاصطناعي في التنمية المس تدامة وما هي التحديًت التي يجب مراعاتها؟كيف يمكن أ ن يسهم الذكاء  •

 

يمكن تقديم مداخلات أ خرى، غير مرتبطة بشكل مباشر بالتنمية المس تدامة، ولكنها تتناول  كما تجدر ال شارة أ نه  

ثراء النقاشات وفتح أ فاق جديدة   وتطور   تحول   .ممارسات التسويق و/أ و سلوكيات المس تهلكين، بهدف ا 
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 علمية حلقة نقاش  

 :ستتمحور حول موضوعو  اليوم ال ول من الندوةفي علمية حلقة نقاش س تُعقد 
 

 ": تأ زر بين القطاعات لخدمة كوكب ال رض مس تدام  نحو تسويق  "
 

والتجارب   ال راء  وتبادل  للالتقاء  الحلقة فرصة  والمشاركين في ندوة   بينس تمثل هذه  والباحثين  المدني  المجتمع  وممثلي  المهنيين 

 .لمناقشة هذه القضية (ATM) الجمعية التونس ية للتسويق

 

 أ نواع ال وراق البحثية المقدمة 
 :الندوة مخصصة لتقديم ومناقشة ال بحاث المكتملة )أ وراق البحث( على النحو التالي

 أ و ميداني.  بحث محدد مع تطبيق عملي •

 .مراجعة ال دبيات المتعلقة بموضوع معين •

شكاليات مفاهيميةمنهجية أ و قضايً  •    .ا 

 .دراسة حالة •

 

 تقديم وتقييم ال وراق البحثية 
  :نصةالم يجب تقديم ال وراق البحثية عبر 

https://atm2025.sciencesconf.org 
 

تجميع ال وراق المقبولة حسب المواضيع المتجانسة   سيتمو  المقدمة من قبل اثنين من المراجعينل وراق البحثية سيتم تقييم ا 

 .وتقديمها خلال جلسات يديرها رؤساء الجلسات

 

 جوائز أ فضل ال وراق البحثية 
ل فضل ال وراق البحثية، وخاصة تلك التي تتناول الموضوع الرئيسي لهذه النسخة  Sphinx س تمنح اللجنة العلمية جائزة

بناءا على أ صالة المشكلة  Sphinx الثانية والعشرين من الندوة أ و موضوعات تسويق مبتكرة أ خرى. سيتم منح جائزة

 .المنهجية، ودقة تصميم البحث، وكذلك المساهمات النظرية وال دارية
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 تنس يق ال وراق البحثية 
 :يجب أ ن يتم تقديم ال وراق البحثية بالشكل التالي

 .الفرنس ية أ و ال نجليزية أ و العربية ةيمكن كتابة ال وراق باللغ •

صفحات كحد أ قصى )دون احتساب صفحة الغلاف، والمراجع،   7من   محتوى البحثيجب أ ن يتكون  •

 .والملاحق(

يجب أ ن تحتوي صفحة الغلاف على: العنوان، واسم المؤلف أ و المؤلفين، وظائفهم، ومعلومات التصال بهم،   •

 .وعناوين البريد ال لكتروني. سيتم فصل هذه الصفحة لجعل التقييم مجهولا 

 5كلمة كحد أ قصى )بمسافة سطر واحدة( و 150يجب أ ن تحتوي الصفحة الثانية على: العنوان، وملخص من  •

 .كلمات مفتاحية. يجب كتابة العنوان والملخص والكلمات المفتاحية باللغتين الفرنس ية وال نجليزية

 .Word يجب أ ن يكون الملف بصيغة •

 .12، حجم Cambria :نوع الخط •

 .سم من جميع الجوانب 1.5الهوامش  •

 .المسافة بين السطور مفردة •

 .الترقيم في أ سفل الصفحة على اليمين •

دراج الجداول وال شكال )مرقمة( في الملاحق •   .يجب ا 

دراج المراجع والملاحق في نهاية النص •   .ا 
  :هام 

 .أ وراق بحثية   3ل يمكن ل ي مؤلف تقديم أ كثر من   •

 APA تقديم المراجع وفقاا لمعايير يجب   •

 

 ورشة الدكتوراه 
الدكتوراه من طالب  س تخصص ورشة الدكتوراه لعرض ال عمال البحثية لل طروحات في مرحلة تقدم متوسطة. سيس تفيد  

تعليقات واقتراحات ال ساتذة والباحثين المشاركين. يجب على طلاب الدكتوراه الذين يرغبون في عرض تقدم أ طروحتهم  

ملخص   رسال  ال ا  ال طروحة  تقدم لمدى  أ قصى    في  واحدة، بخط  10بحد   12، بحجم  Cambria صفحات، بمسافة سطر 

 .)بما في ذلك صفحة الغلاف والمراجع(

ا كالتالييجب أ ن   :يكون ملخص التقدم منظما

 تقديم موضوع ال طروحة / أ س ئلة البحث  .1

 تبرير أ همية الموضوع .2

 ال طار النظري والمفاهيم الرئيس ية .3

 الخيارات المنهجية الرئيس ية .4

ذا كان ذلك ممكناا( .5  النموذج المفاهيمي للبحث )ا 
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 حالة التقدم والنتائج الرئيس ية  .6

 ال س ئلة الرئيس ية الواجب حلها والصعوبات الكبرى .7
 

يجب تقديم المستند ضمن نفس المواعيد النهائية الخاصة بال وراق البحثية، ويجب أ ن يكون وفقاا لتنس يق ورقة ال سلوب  

 :المتاحة عبر الرابط التالي
https://atm2025.sciencesconf.org/data/pages/feuille_de_style_atelier_doctoral_ATM_2025.docx 

 

لى البريد ال لكتروني التالي رسال ملخصات التقدم ا   :يجب ا 

atmcolloque2025@gmail.com 

 

 ثانية   180أ طروحتي في  
متحصلين حديثا على ثانية" مخصصة لل  180يسرنا في هذه النسخة من الندوة أ ن نقدم فقرة جديدة بعنوان "أ طروحتي في 

الدكتوراه لتقديم  شهادة  لهم  الفرصة  تاحة  ا  هو  الهدف  ومؤثرة.    والمهمة  ساس يةال  عناصر  ال .  موجزة  بطريقة  أ طروحاتهم  من 

 .ثانية لعرض أ بحاثه أ مام لجنة تحكيم وجمهور. سيتم تقييم العروض وسيتم منح جائزة خاصة ل فضلها  180س يكون لكل دكتور  

 :النقاط التي يجب تضمينها في العرض 

شكالية البحث  .1  ا 

 النموذج والفرضيات المراد اختبارها .2

 المنهجية المتبعة  .3

 النتائج الرئيس ية  .4

 التوصيات العملية  .5

 أ فاق البحث المس تقبلية  .6

 

 المواعيد النهائية 
 2024نوفمبر : 15 فتح باب تقديم ال وراق البحثية •

 2025يناير   5 الموعد النهائي لتقديم ال وراق البحثية •

شعار  •  2025فبراير  :25 المؤلفين بالقرارات  ا 

 2025مارس : 1 الموعد النهائي لس تلام ال وراق البحثية المعدلة  •

 2025مارس  :3 بدء التسجيل •

 2025أ بريل : 25-26 تاريخ الندوة •

•  

 :لجميع المراسلات مع اللجنة المنظمة للندوة الثانية والعشرين، يرجى التواصل عبر البريد ال لكتروني

atmcolloque2025@gmail.com 

https://atm2025.sciencesconf.org/data/pages/feuille_de_style_atelier_doctoral_ATM_2025.docx
mailto:atmcolloque2025@gmail.com
mailto:atmcolloque2025@gmail.com
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 معلومات التصال 
ضافية، يرجى زيًرة موقع الندوة على ال نترنت  :للحصول على أ ي معلومات ا 

https://atm2025.sciencesconf.org 

 

لى العنوان التالي لكتروني ا  رسال بريد ا   :أ و ا 

atmcolloque2025@gmail.com 

 اللجنة المنظمة 
 رئيس الجمعية التونس ية للتسويق 

 كلية العلوم الاقتصادية والتصرف بتونس، جامعة تونس المنار -  فوزي دخيل •
 

  رؤساء اللجنة المنظمة للندوة الثانية والعشرين للجمعية التونس ية للتسويق

 صفاقس ، معهد الدراسات التجارية العليا، جامعة  دمقمنى  •

 ، المعهد العالي ل دارة ال عمال، جامعة صفاقس عجمعز بلّ  •

 
 

   لجنة التنظيم  أ عضاء  
يمان الشرفي بن حميدة •  موديصالممنال حكيم  •  الشعري كوثر  •  ا 

يمان كواس •  مريم اللومي • بسي تس ناء  •   ا 

كرام حشيشة •  الطرابلسيريم  •   هناء س يالة •  ا 

يمان التوات  •   زواريالعبير  • مريم داود  • ا 

 لصغيّر سارة ا • ك يملكة التر  •  هاجر الزرقاطي •

   لطيفة المدنيني  •  طبربيال ماحس •

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://atm2025.sciencesconf.org/
mailto:atmcolloque2025@gmail.com

